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Sazetak studije

U empirijskoj studiji pod naslovom ,,Kulturni turizam na splitski nacin* autorice An¢i Leburi¢, Maja Dadié
i Ana Stip¢i¢ izlazu rezultate empirijskog socioloskog istrazivanja kulturnog turizma grada Splita, realiziranog
tijekom 2007. i 2008. godine.

Turizam danas mnogi shvacaju kao sociokulturnu pojavu i kao najbrze rastu¢u industriju novoga doba. Neki
struénjaci vide kroz turisticko—gospodarsku valorizaciju kulturne bastine promociju ukupnog turizma i njegovu
vecu ucinkovitost na svjetskom trzistu. To dovodi i do razvijenijeg lokalnog i regionalnog turizma u ¢ijoj ponudi
se nalazi bastina.

IstiGuéi drustvenu vaznost kulturnog turizma, autorice su koriste¢i tzv. mje$ovitu metodolosku strategiju (mix
strategy) u kojoj su kombinirale ankete i intervjue, ispitale 1.000 turista i 22 turisticka stru¢njaka.

Iz podataka dobivenih anketiranjem turista, zakljuuju da su turisti koji posjeéuju kulturne znamenitosti
mladi i preteZzno visoko obrazovani ljudi. Putuju uglavnom dva do tri puta godi$nje i to najradije u paru, s
prijateljima i obitelji, te naj¢esce bez djece. Na putovanje idu uglavnom vlastitim automobilom i javnim prijevo-
zom, a odsjedaju u privatnom smjestaju

Kulturna motivacija ispitanih turista je uglavnom primarna ili sekundarna, a interes za kulturu im je nespe-
cifi¢an, odnosno zanima ih $ire podruéje kulture. Uglavnom posje¢uju samo najistaknutije kulturne znamenitosti,
te ih naj¢esée zanima spomenicka bastina, a vrlo malo muzeji, galerije i kazaliSta. Najposjecenije su kulturne
znamenitosti one koje se nalaze unutar zidina Dioklecijanove palace, a one koje su udaljene od gradske jezgre su
slabije posjecene. Turisti se u Splitu zadrzavaju uglavnom jedan dan $to potvrduje Cinjenicu da je on joS uvijek
tranzitni grad.

Analizirajuéi intervjue s turistiCkim stru¢njacima potvrdeni su rezultati dobiveni anketiranjem turista o looj
posjecenosti muzeja i galerija, a o dobroj posjecenosti spomenika i gradevina koje se nalaze unutar zidina Dio-
klecijanove palace. Utvrdeno je da postoje ulaganja u kulturni sektor grada, ali da stru¢njaci smatraju kako treba
ulagati jo$ viSe. Turistima je vaZna cijena koju placaju za ulaznicu odredene kulturne znamenitosti, te u zamjenu
za nju traze kvalitetno iskustvo.

Kulturna ponuda treba turistima pruZiti odredeni dozivljaj i oni bi trebali biti zadovoljni posjetom. Upravo je
zbog toga potrebno poraditi na marketingu kulturnih znamenitosti i na njihovoj prezentaciji i interpretaciji.
Gradani kulturne destinacije trebaju biti srda¢ni i gostoljubivi kako bi gosti bili zadovoljni posjetom i ponovo
posjetili grad. Potrebno je poboljsati sluzbe za Cisto¢u grada kao i za kontrolu ilegalnih iznajmljivaca, jer to
sveukupno utjece na dozivljaj turista i moguénost ponovog posjeta.

Autorice zakljucuju prema dobivenim podacima kako Split jos uvijek ne koristi u potpunosti potencijal zbog
kojeg privlace turiste u najvecem broju. Upravo zbog toga autorice podupiru ideje istrazivackih projekata u
medunarodnim okvirima unutar kojih bi se afirmirala i intenzivnije razvijala jos$ i kulturna suradnja.

Razvoj kulturnog turizma je taj koji omogucuje aktiviranje tradicionalne i suvremene kulturne bastine. U tom
smjeru bi se trebao kretati i razvoj splitskog turizma buduéi da je Split jedan od kulturnih centara Dalmacije i

“biser svjetske kulturne bastine”.
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